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Fire sydfynske borgmestre danser, eller rettere bevasger sig, gennem en video, hvor de godt nok taler om
vaerksastteni, vasksttiltag og sydfynsk erhvervsvenlighed, men hvor det budskab, der star tilbage, handler om
fire idt akavede, men sede borgmestre, der ala Gangnam Style, forseger at skabe opmasrksomhed. Det er

lykkedes!

Derfor gar “Sydfyn Style” viral
Det SKAL vasre uventet, og det skal vazre unikt. Ellers spredes det

kke! 53 kort kan det siges

Dette indla=g handler om. hvad der spredes wiralt, og hvad du kan gere for at skubbe dit eget indhold 1 en viral
retning. Du skal dog ikke kopiere de fire borgmestre og lave Gangnam Style 1| din valgkampswideo — nu ER
idéen taget og brugt | kommunalpolitik. Det lab er kert! Du skal finde pa noget andet, og skabe din egen
virale effekt

Lidt om YouTube-vidoer

| en TED-talk pa Ted.com fra februar 2012 fortalte Kevin Allocca, der er Trend Manager' hos YouTube, hvad
der skal til for at en video gar viral. Det er nemlig ikke helt simpelt

Af alle de videoer der oploades, og det er stratosfasrisk mange, er det kun en brekde!, der gar viral. Man kan
ikke pa forhand udpege hvilke videoer, men for de fa. der oplever det, har faenomenet sjasldent vasret tilsigtet

Ofte sker den virale effekt ikke umiddelbart efter at wdeoen oploades, men ferst senere. nar en kendt person
videreformidler den eller nogle sociale neglepersoner i forhold til en afsender, rammer en ter plet pa de
sociale medier

Du kan ikke planlazgge at noget skal ga viralt. Du kan betale tons vis af penge for at fa specialiserede
kommunikationsbureauer til at skubbe pa effekten, og det kan fiytte noget, men sa er glaeden nazppe helt
den samme, og det helt storvirale brag opnas kun ved frivillighed. Hvad du dog kan gere er at uddrage nogle
track, der gar igen

De tre virale parametre

Der er tre parametre, som kan skabe en viral effekdt; meningsdannere, faslleskaber og det uventede Hwis en
meningsdanner med fingeren pa pulsen, og mange kontakter, sender en video | omlab, kan det skubbe p3a
den wvirale effeld. Det samme kan deltagelse af kendte eller hvis widecen indeholder noget seeren kan
identificere sig med. Og endelig kan den virale effekt ske, hvis videoen indeholder et trask af noget helt
uventet, unikt og overrumplende

Man kan wist roligt sige, at det er det sidste parameter, det unikke, uventede og overrumplende som de fire
dansemus — borgmestrene fra sydfyn, der alle midaldrende masnd — har ramt med deres wideo “Sydfyn
Style
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Din egen rolle i det virale

Der ligger med andre ord en del underbewidste handlinger indlejret | den virale effekt. Foruden selve budskabet
(erhversvenlighed i “Sydfyn Style”), skal budbringeren, fix dig der laeser med lige nu, opna en slags social
fordel, omtale eller opmasrksomhed ved selv at wderebrninge den digitale enhed, som i det konkrete tilfaelde er
en ret uventet dansk wideo med atypisk politisk indhold — og ditto stil!

Hwis ikke du som budbringer selv finder videoen sjov, relevant, unik eller vaerdifuld, sker der ofte ikke en wiral
effekt. Med andre ord har “Sydfyn Style” et element af must see, og derfor er den gaet viral Hvis det var et
succeskriterie i sig selv, sa er det fint, men om det ogsa kommer til at pavirke tilgangen af erhvervs- og
vazkstyirksomheder pa Fyn er mere usikkert. Det er der en forklaring pa

Budskabet
Et er den virale effekt, noget andet er budskabet. Nar du selv har set videoen “Sydfyn Style”, og du fortasller
om den til andre — og dermed skubber pa den virale effekt — hvad er det sa du formidler?

Er det budskabet om weerksaetten, vasksttiltag og sydfynsk erhvervsvenlighed? Eller er det budskabet om det
humonstiske i, at fire ikke-sa-danse-kyndige-borgmestre laver deres egen udgave af Gangnam Style?

At demme ud fra de forelsbige overskrifter | medierne, er det Gangnam Style-formen, der wdereformidles

mere end det er indholdet. Og det kan borgmestrene pa sin vis vasre tilfredse med. De har nu en alletiders
‘icebreaker’ til den kommende kommunalvalgkamp, hvor borgere, folk og fae vil kemmentere pa videoen

Videoen med “Sydfyn Style” vil uden tvivl skubbe pa de fire borgmestres valgkamp. Og godt for det. Da
videoen dog havde til formal at brande Sydfyn som stedet for iveerksaetteri, vesksttiltag og erhvervsvenlighed
ligger der nu en stor kommunikationsopgave, men ogsa mulighed foran de fire borgmestre

Spin-off af videoen

De skal nu konvertere den omtale som den virale spredning har medfert til igen og igen at tale om det, der
egentlig var wdeoens budskab. Vinduet star abent lige nu, og det skal borgmestrene udnytte tl at
kommunikere gennem, hvis de vil kapitalisere pa den virale effekt. Det ma vi habe de har en
kommunikationstrateq for

Hwis al omtalen ender med at handle om de fire borgmestre, deres (indremmet) ret autentiske
kropsvnidninger, og mod til at wse en ny side af dem selv, det ende med at Sydfyn og de fire borgmestre
bliver kendt for “Sydfyn Style” mere end for erhvervsvenlighed

Det store spargsmal, som vi som publikum ikke kender svaret pa. er, om det var dét, der var hensigten med
videoen. Det sydfynske jern er varmt, om man sa ma sige, spaendende bliver det at se, om borgmestrene far
smedet, eller om videoen ender med at pavirke borgmestrenes politiske omdemme mere end
erhvervsindsatsen

Ps
Vil du laese mere om sociale medier og hvordan du kommunikerer pa dem, far du her linket til min bog
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sociale medier”, der nu ogsa er udkommet som E-bog
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W Tweel g Synes godt om E3 52 personer synes godt om dette. Veer den ferste blandt dine
Venner,
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Kommentare

E Kim Elmose siger:

|a, det er speendende at se hvad det her betyder. Jeg har endnu ikke medt nogen — kommunikaterer

som ikke-kommunikaterer — der synes andet end, at den video er kikset — og Sydfyn abenbart er
befolket af bender { | hvert fald | borgmesterkontoreme)

Jeg tror — og kan ikke underbygge det med eksempler — at Sydfyn efter det her wil blive opfattet som
amatarer — nok sede — men ikke et omrade med et politisk niveau, der kan hjeelpe vasrksasttere til
noget sergst

Diet er et genskasr af kikset de kendte dage, hvor handelstandsforeningen | X-kebing holder Torve dag -
og sa kalder det for “Skere Dage pa Torvet ™, hvor slagteren, optikeren og skohandleren har sjove hatte
pa, mens Trylle-Finn folder ballondyr til bernene til en rytmeboks-underlazgningsmusik

Velmenende men kikset — og vaerst af alt — slet ikke autentisk

Hws jeg var vaerksastter, ville jeg sgutte fiytte derhen efter sadan en wdeo og budskabet om, at "Vi kan
hjeelpe dig” . Ej, dét tror jeg sa ikke lige, at | kan

Men | fik opmasrksomhed — og “det er jo det, de unge vil have’

f: Trine Nebel siger:
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Kazre Kim

Tak for din altid gode og seriese kommentarer. Jeg taenker ogsa pa, om videoen primasrt appellerer
til waerksasttere eller kommende snarere kommunalvalgskandidater, der gerne vil lave en wideo, der
gar viral?

| 5a fald — for waerksastten ved jeg ikke s3 meget om — haber jeg indla=gget kan hjaslpe lidt pa ve]

Mange hilsner fra Trine

E_] lda Borch siger:
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Hej Trine
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Lige hurtigt pa vej ud af deren — jeq skal vasre nede hos Fremtidsfabrikken om 1 time, hvor man sikkert
skal sparke sig frem for presse (det har vi da aldrig prevet far pa de her kanter) — skal jeg kormmigere en
enkelt men vaesentlig preemis i din udmaerkede artikel: Videoen er ikke produceret for at 'brande’. Den
er vel, hvad man kan kalde for en 'lejlighedsvidec’ — med et genretrazk lant fra vores feelles yndlingsfag
Den er lavet til en dimissionsfest, der blev holdt i gar for 2. hold Boost Sydfyn'ere; ivaerksastiere, der har
taget et (helt igennem fremragende} uddannelseforleb 1 at drive egen virksomhed. Ergo kan den ikke
analyseres pa brandingens preemisser: Det er festtalen i videoform, der skal vise dimittenderne at det
politiske lag bakker op. At sa mange kigger med er jo surrealistisk og magelest, men nar den skal
analyseres fortjener den at blive analyseret pa de rigtige preemisser. Som nar vi sender en video med
gaester, der danser ned af kirkegulvet, rundt til hinanden. Der er det bare tydeligere end her, at v ikke var
inviteret med til festen. Det er maske filmes egentlige problem. Nar det 53 er sagt sa vil jeg geme tilfaje
at jeg synes det er super arlig branding Borgmestrene er Sydfyns Maon-hevdinge. Det er sadan det er
at vaere der. Go home, Marie Krarupper, der synes deres skjorter er grimme_ Det var alligevel aldrig jeres
hood, s3a

Mu har jeq ski'e travit! Jeg skal ned og fortaelle dem noget om, hvordan man kan lave markedsanalyser —
til nar man laver ‘ngtig’ branding

& Trine Nebel siger:
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Kaere |da — du lever
Tak for dit lange og gode svar. Du skylder kaffeslaberas, bare sa du ved det, men forst det sensse_.

Jeg mener godt, at man kan sknve ud fra brandingens praemisser, da INGEN indtil nu har anet noget
om, at wdecen skulle vasre produceret til en dimissionsfest. Den almindelige modtager har, med
andre ord, IKKE den baggrundsviden du har, og derfor ma vi — som tredjepart — forholde os til
oplysninger vi kan tilvejebringe

lkkee engang borgmestrene | de mange interviews de har givet de sidste 48 timer, har formidlet den
viden du har sa venlig deler med bloggens lasere, sa maske har de fire dansende borgmester-
drenge taenkt: “Gar den sa gar den Cg er | glade pa Fyn, sa spiller det vel max

Lad os under alle omstazndigheder habe. at | ovre pa ikke bare Sydfyn, men hele Fyn, far en masse
nye ivaerksasttere og oplever et vaskstboom — det kunne jeg da unde jer efter denne omtale og helt
Igennem unikke og averrumplende video

Men uanset dét sker eller e}, sa fa fingeren ud (af den fynske muld) og meld din fysiske ankomst
snart, sa vi snart kan fa opdateret ikke bare “Sydfyn Style”, men HELE livet over en masse kaffe
Lad det vaere en ordre om nedvendigt! Jeg skal fortaelle dig om min fjerde bog, der skal udkomme pa
Peoples Press!

Bedste hilsner fra Trine

ﬂ:] Ida Borch siger:
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Det lyder skent! Det hele. Og jeg ma (som sasdvanlig) sede mine ord igen Videoen var til et Boost

4]

arrangement og ikke til dimissionen. Som ferst er til maj. Sa det aendrer jo pa praamisseme for mine
p-raemlaserJEQ synes stadig filmen er et asrligt bud pa det Fyn, der vil mede den ivaerksastter, der
flytter til de kanter. Og maske endnu skannere nu, hvor den har faet rodet lidt op | fordommene om
(Syd)Fyn. Jeg har hele tiden undret mig over, hvor elendige de officielle brandingkanaler har vazret til at
imadekomme de fordomme og nar den kan afstedkomme sa meget ballade, sa er der nok noget om at
receptionen af fyn og fynboer som semi-diotiske ligger under et meget tyndt femis af respekt for min
tribe. Det kan man sa prove at imedega med det sadvanlige Fyn er som Kebenhavn — only better — som
ingen alligevel tror pa. Eller ogsa sa kan man vise, at det ér meget lokalt pa de kanter. Det er de
personager der du meder i brugsen og til medeme | skolen. Nogle gange er det ikke til at holde ud.
Andre gange — som | dag — opdager du (eller jeg maske nok mere), hvorfor det egentlig er ret eventyrligt

K.affe til maj? Hej hej!

f: Trine Nebel siger:

Ja til kaffe — smid en dato pad mailen

Franka siger:
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Super godt indlasgl

Jeg er en af de helt store skeptikere og er nogenlunde pa belgelasngde med de pointer du fremlasgger |
artiklen her. Jeg ved ikke om Borgmestrene pa Fyn er med pa den virale balge, men | deres udtalelser
om filmen efterfolgende kan man ihvertfald hare, at de ikke er helt bekendte med, at det digitale samfund
ikke holder noget eller nogen hellig. Som du selv understreger, sa opfattes denne video gennem widt
forskellige filtre og det er sadan set helt ligemeget om filmen er en officiel kampagne eller blot en
festfilm. Den siger noget om deres forhold til ungdom, kultur og ivaerksastteri, pa samme made som
hemmelige klip pa nettet, af politikere i uofficielle sammenhaznge, kan edela=gge hele politiske karrierer
Hvis man viser denne film til et Boost arrangement, ma det forventes at den deles og som du sknver, ma
vi habe de har en god strateqi til at felge op pa omtalen

| modsatte fald, wl v blot blive bekrasfiet 1, at omtalen var tilfaeldig og ikke tiltaenkt, hwvilket | endnu hejere
grad wil understrege, at Borgmestrene her ikke ved noget om de kreatives brug af sociale medier, digitale
fora, og derfor under ingen omstasndigheder bliver gode fortalere for utraditionelle nytaenkende
virksomheder. Hvem vil slas i hartkorn med borgmestre som Ikke kender til digitale strategier?

PR Trine Nebel siger:
.
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Kaare Franka

Mange tak for din opbyggelige og lange kommentar, som jeg er glad for. Tak ogsa for at du fanger de
mange indlejrede forbehold —wi ved nemlig ikke med sikkerhed, hvad baggrunden for ideoen er —
men vi ved dog, at borgmestrene selv, IKKE har haft synderlig travit med at forklare sig til pressen
nar de blev spurgt. Noget kunne tyde pa, men jeg ved det ikke, at de ikke har vaeret forberedt pa den
virale effekt. Maske fordi videoen er lavet | en anden anledning? Med da videoen sa faktisk gar viral
rider borgmestrene med pa belger. og tager den opmaerksomhed, der falger med. Fordi. Tror jeg. At
der er valgkamp til efteraret. Det sidste er selvklart en gisning fra min side, men jeg har som sagt
noteret mig, at ingen af borgmestrene | interviewene med dem (fx TVZ + DR), har forklaret nogle
nazrmere detaljer om videoens oprindelse. 53 mon ikke de haber det bedste og tager oplevelsen
med, nar de engang skal lave en bog om deres politiske liv. Det wlle jeg gere

Med disse ord, tak for kommentaren (og mailen bagom), mange hilsner fra Trine

Her kan du kebe min bog

Om Trine Nebels blog

Velkommen til
TrineMebel dk, hvor du
far indlaeg, vinkler og
rad om, hvordan du

kan arbejde med
omdemme, branding
taler og troveerdighed

Min faglige baggrund er en master |
retorik og formidling (AAU). en
diplomuddannelse i kommunikation fra
Danmarks Medie- og Journalisthejskole
samt en leereruddannelse med linjefag 1
dansk

Pa siden finder du links, hundredevis af
indlazg og forhabentlig inspiration til
strategisk kommunikation. Skriv blot et
ord i segefeltet eller kontakt mig om taler
du selv skal holde, radgivning du har
brug for, eller opla2g du germne vil hare
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Udvalgte indlaeqg

-------

Trine pa Twitter

Er du aktiv | #dkpaol og har en indre
popstjerne eller show-woman |
maven, sa laes farst @Hr_Kiellbergs
indlaeg: http-/t co/3jHY Sl

Skovflater kan i vaerste fald fare til
borrelia. Omtale-skovflater kan fare til
omdemme-borrelia. Lass mere
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Hvad har Bjarne Riis, Henrik Sass og
Danske Bank til faelles? De blev bidt
af en omtale-skovflat og indgar i bog
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