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Derfor gar videoen 'Sydfyn Style' viral

Af Trine Nebel, kommunikationsradgiver, forfatter og foredragsholder

Fire sydfynske borgmestre danser, eller rettere bevager sig, gennem en video, hvor de godt
nok taler om iveerksatter, vaeksttiltag og sydfynsk erhvervsvenlighed, men hvor det budskab,
der star tilbage, handler om fire lidt akavede, men ssde borgmestre, der a la Gangnam Style,
forseger at skabe opmarksomhed. Det er lykkedes!

SE OGSA DKF KURSUS Branding af det offentlige og frivillige Danmark - Enkle redskaber til effektiv

positionering for fattigreve

Derfor gar 'Sydfyn Style’ viral

Det SKAL vaere uventet, og det skal vaere unikt, Ellers spredes detikke! Sa kort kan det siges.

Dette indlaeg handler om, hvad der spredes viralt, og hvad du kan gare for at skubbe dit eget
indhald i en viral retning. Du skal dog ikke kopiere de fire borgmestre og lave Gangnam Style i din
valgkampsvideo — nu ER idéen taget og brugt i kemmunalpolitik. Det 1eb er kart! Du skal finde pa
noget andet, og skabe din egen virale effekt.

Sydfyn Style

Lidt om YouTube-vidoer

| en TED-talk pa Ted.com fra februar 2012 fortalte Kevin Allocca, der er ‘Trend Manager' has
YouTube, hvad der skal til for at en video gar viral. Det er nemlig ikke helt simpelt.

&4f alle de videoer, der oploades, og det er stratosfaerisk mange, er det kun en brakdel, der gar viral.
Man kan ikke pa forhand udpege hvilke videoer, men for de fa, der oplever det, har faenomenet
sjeeldent veeret tilsigtet.

LAES OGSA Mobilhistarier— lige ved handen!

Ofte sker den virale effekt ikke umiddelbart efter atvidecen oploades, men ferst senere, nar en
kendt person videreformidler den eller nogle sociale naglepersoner i forhold til en afsender,
rammer en ter plet pa de sociale medier.

Du kan ikke planlzzgge, at noget skal ga viralt. Du kan betale tonsvis af penge for atfa
specialiserede kommunikationsbureauer til at skubbe pa effekten, og det kan flytte noget, men sa
er glaaden nappe helt den samme, og det helt stor virale brag opnas kun ved frivillighed. Hvad du
dog kan gare er at uddrage nogle traek, der gar igen.

De tre virale parametre

Der ertre parametre, som kan skabe en viral effekt; meningsdannere, fellesskaber og det
uventede. Hvis en meningsdanner med fingeren pa pulsen og mange kontakter sender en video i
omlsh, kan det skubbe pa den virale effekt. Det samme kan deltagelse af kendte, eller hvis videoen
indehclder noget seeren Kan identificere sig med. g endelig kan den virale effekt ske, hvis
videoen indehalder et traek af noget helt uventet, unikt og overrumplende.

Man kan vistroligt sige, at det er det sidste parameter, det unikke, uventede og overrumplende,
som de fire dansemus — borgmestrene fra sydfyn, der alle midaldrende mand - har ramt med

deres video "sydfyn Style’.

Din egen rolle i det virale

Der ligger med andre ord en del underbevidste handlinger indlejret i den virale effekt. Foruden
selve budskabet (erhversvenlighed | "Sydfyn Style'), skal budbringeren, fx dig der l[aeser med lige
nu, opna en slags social fordel, omtale eller opmaerksomhed ved sely at viderebringe den digitale
enhed, som i det konkrete filfaelde er en ret uventet dansk video med atypisk politisk indhold — og
ditto =til!

Hyvis ikke du som budbringer selv finder videoen sjov, relevant, unik eller vaerdifuld, sker der ofte

ikke en viral effekt. Med andre ard har 'Sydfyn Style’ et element af must see, og derfor er den gaet
viral. Hvis detvar et succeskriterie i sig selv, 52 er detfint, men om det ogsa kommer til at pavirke
tilgangen af erhvervs- og vaekstvirksomheder pa Fyn er mere usikkert. Det er der en forklaring pa.

LAS OGSA Hvordan maler man tvw-reklamer pa nettet

Budskabet
Et er denvirale effekt, noget andet er budskabet. Mar du sely har setvideoen 'Sydfyn Style’, og du
fortller om den til andre — og dermed skubber pa den virale effekt — hvad er det sa du formidler?

Er det budskabet om ivaerksaetteri, vaeksttiltag og sydfynsk erhvervsvenlighed? Eller er det
nudskabet om det humoristiske i, at fire ikke-sa-danse-kyndige-borgmestre laver deres egen
udgave af Gangnam Style?

At démme ud fra de forelabige overskrifter i medierne, er det Gangnam Style-formen, der
videreformidles, mere end det er indholdet. Og det kan bargmestrene pa sin vis vaere tilfredse
med. Oe har nu en alletiders ‘icebreaker til den kommende Kommunalvalgkamp, hvor borgere, folk
og fa vil kommentere pa videoen.

Videoen med 'Sydfyn Style’ vil uden tvivl skubbe pa de fire borgmestres valgkamp. Og godt for det.
Da videoen dog havde il formal at brande Sydfyn som stedet for iveerks etteri, vaeksttiltag og
erhvervsvenlighed, ligger der nu en stor kommunikationsopgave, men cgsa mulighed foran de fire
aorgmestre.

Spin-off af videoen

De skal nu konvertere den omtale, som den virale spredning har medfert til igen og igen attale om
det, der egentlig var videcens budskab. Vinduet star abent lige nu, og det skal borgmestrene
udnytte til at kommunikere gennem, hvis de vil kapitalisere pa den virale effekt. Det ma vi habe, de
har en kommunikationstrategi for.

Hvis al omtalen ender med at handle om de fire borgmestre, deres (indreammet) ret autentiske
kropsvridninger og mod fil atvise en ny side af sig selv, kan det ende med, at Sydfyn og de fire
aorgmestre bliver kendt for "Sydfyn Style’ mere end for erhverysvenlighed.

LAES OGSA Larerne vinder kampen i medierne

Det store spargsmal, som vi som publikum ikke kender svaret pa, er, om det var dét, dervar
hensigten med videoen. Det sydfynske jern ervarmt, om man sa ma sige, spandende bliver det at
se, om borgmestrene far smedet, eller om videoen ender med at pavirke borgmestrenes politiske
omdamme mere end erhvervsindsatsen.

Ps,
Vil du l&se mere om sociale medier og hvordan du kommunikerer pa dem, er her linket til Trines
noq: ‘Dit ommdemme pa sociale medier, der nu 0gsa er udkommet som E-bog.



