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Curt

smed
skoene

B Sydfyn skal
brandes, mener
Fremtidsfabrikken,
derigarinviterede pa
et hotelophold med
hojt til loftet

Sydfyn: - Nu skal I smile. Men
I skal gore en ting mere. | skal
lukke ojnene samtidig. Og
prov sa at forestil jer, at den
amerikanske prasident en-
gang i fremtiden lander pa
Sydfyn med sin Airforce One.

Sadan cirka sagde Anja Sa-
abye, kontaktdirektor i det
odenseanske Clockwork Re-
klamebureau, 1 gar klokken
13 pa Hotel Christiansminde
1 Svendborg. Til en forsam-
ling uden sko pa. Til kom-
munale embedsmand, smyk-
kedesignere, erhvervsledere,
iverkszttere og en borgme-
ster. Alle sammen siddende
pa deres flade i et lokale gulv-
belagt med puder og gronne,
bla og orange plaider.

Alle lukkede ojnene, og
langt de fleste smilede stort
imens. Dog ikke Svendborgs

borgmester 1 sorte stroampe-
sokker, Curt Serensen, hvis
mundvige hang ned ad. Tkke
surt og tveert. Bare nedad.

Ordene om den amerikan-
ske prasident, der flyver forbi
det sy’ fynske for at fa inspira-
tion, indrammer maske i vir-
keligheden meget godt, hvad
garsdagens arrangement gik
ud pa. En dag, hvor der skulle
tenkes ud af boksen, en dag,
hvor kun skyerne og evnerne
for hittepasomheden satte
grensen. Og med sa hojt
til loftet folger ambitions-
niveauet selvfolgelig med. I
hvert fald lod malsatningen
fra arrangoren, Fremtids-
fabrikken, at de i alt cirka 100
deltagere skulle udvikle regu-
leere bud pa "branding af Syd-
fyn og eerne”.

Ord, der egger

Det skulle ske i lobet af tre
forskellige workshopper. Den
med prasidenten var en af
dem. Her skulle deltagerne
pa tre kvarter og i mindre
grupper scrabble 1 &ggebak-
ker med bordtennisbolde,
som grupperne skrev ord pa.

M Anja Saabye (tv.)i spidsen
for en af de tre workshopper.
Armeret med bordetennis-
bolde, &ggebakker og puder
fik hun deltagerne - herunder
borgmester Curt Sgrensen -
tilat skrive ord, der &gger.

Ord, der ®gger, hed work-
shoppen.

- I skal skrive tre ord, som I
mener beskriver Sydfyn, sag-
de reklamedirektoren.

Efter 45 minutter var et

af holdene naet frem til fol-
gende ®ggende ord, som det
mente i serlig grad definerer
Sydfyn: leve-, vakst- og fri-
rum.

Fremtidsfabrikken ~ med
projektleder Susanne Lin-
net Aaggard 1 spidsen hjelper
kort fortalt kreative ivaerkszt-
tere og selvstaendigt erhvervs-
drivende med at tjene flere
penge pa deres gode idéer.
Blandt andet via iverksetter-
uddannelsen Boost 1.0.

Fabrikken er sponsoreret af
EU-midler og de fire sydfyn-



ske kommuner.

Ifolge Susanne Linnet
Aagaard skal en dag som den
i gar vere med til at placere
Sydfyn pa verdenskortet som
“dynamisk vakstcenter for
kreativitet og flyvske idéer”.

- Nar vi gerne vil lave et
sydfynsk brand, si handler
det om, at vi gerne vil tiltraek-
ke endnu flere kreative men-
nesker til omradet, end her er
i forvejen. Kreative er sjove
at vere sammen med og eger
derfor tilflytningen, siger Su-
sanne Linnet Aagaard.

Branding

Ifglge det uautoriserede inter-
net-leksikon Wikipedia er et
brand eller et marke "en sam-
ling af symboler, oplevelser og
assodationer, som positionerer
og differentierer et produkt, en
service, virksomhed, organisa-
tion, person eller et sted”

Hvis brandingen handler om

et fysisk produkt, sa skal brand-
ingen "sikre, at malgruppenkan
genkende det i forhold tiLkon-
kurrenternes produkter”.
Branding af omrader, egne,

regioner eller lande kaldes for
geo-branding.

Selveordet branding

stammer fra amerikansk
"atbrandemaerke”.

De amerikanske kvagavlere
eller cowboys braendemaerkede
deres kvaeg for at skelne det fra
naboens kvaeg.

Begrebet blev introduceret i
markedsfarings-jargonen
allerede omkring 1850°erne og
har siden udviklet sig i flere
retninger.

Netveaerk og
atter netveerk

Hvad far en kommunal em-
bedsmand og to iverkszttere
fra Langeland og Aro med
speciale i henholdsvis gede-
ost og unika-smykker ud af
en dag med "ord, der zgger”,
skattejagt og videooptagel-
ser?

Og hvordan skal oven-
navnte discipliner bidrage
til et nyt sydfynsk brand?

Susanne
Larsen, Arg
Gedemejeri.
-Jegerikke
god til mar-
kedsfering,
men har be-
hovforatfa
min ostud over ZArg.Ellers
kan jeg ikke leve af det. Da-
genidag er med til at skabe
netveerk, som kan hjelpe mit
produkt pavej.

W= ™ 7 AllanKrog-
' Filtenborg,
Svendborg
Kommune:
-Jegerher
idagforat
| faskabtnet-
veerk blandt
lokale ivaerkszettere og er-
hvervsfolk. Svendborg Kom-
mune skal opfattessomen
samarbejdspartner og ikke
som en myndighed.

Tina Gjersen-
Sav, guld-
smed palLan-
geland:

- Hvis Syd-
fyn vaekster,
sa vaekster
jegogsa. Sa
derfor mener jeg,at deteren
god idé at brande Sydfyn som
ét omrade. Det er ngdvendigt
med faellesfodslag, sa vi kan
fortzelle en ny historie om

Sydfyn.



